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Non profit, i fondi si cercano in Rete

o—_— — tuale di
La crisi frena la raccolta tradizionale . e i

e incombono i «tagli» di Basilea 3 iy gy g
Ecco come il Terzo settore si profité un mondo

i 1 1 sostenibile, pub
organizza con nuovi modelli e

DA MILANO ANDREA D1 Turt

nche se & per buone cause,
A raccogliere fondi in tempo
di crisi & una sfida ancora
pilt ardua di quanto gia non sia
uando I'economiatira, Masembra
che il mondo del Non profit la stia
affrontando con quella voglia di
sperimentare in modo creativo che
lo contraddistingue da sempre. Al-
la ricerca di nuovi modelli, canali ¢
strumenti di raccolta fondi (o fun-
draising) che ruotano un po’ tutti
sulle potenzialita di Internet.
Un segnale forte in questo senso &
arrivalo da Banca Prossima, l'istitu-
ta di credito per il finanziamenta del
Non profit del Gruppo Intesa San-
paolo, che halanciatein (Euesti gior-
ni Terzo Valore, la piattaforma web
(www.terzovalore.com) che mira a
facilitare il dialogo tra i potenziali
donatori, privaticittadinie persone
giuridiche, e le arganizzazioni Non
profit (Onp) che ricercano finanzia-
menti per determinati progetti. «Sia-
mo a[-éﬁ inizi — dice Marco Morgan-
ti, ad di Banca Prossima - in regime
controllato, per vedere i risultati che
ci puo dares. Oltre a poter donare,
infatti, la grande novita & che su Ter-

zo Valore si pos-

sono fare presti-

ti, a un tasso pre-

stabilito, per so-

stenere i proget-

ti delle Onp che

la banca ha co-

munque gia va-

gliato sia sul piano economico, sia
suquello del valore sociale che pro-
durrebbero. «C'& un bisogno sempre
piu forte di fundraising — prosegue
Morganti — perché le risorse com-
plessive per il Terzo settore sono
drasticamente diminuite. 1 prestiti
che noi eroghia-

mo, che hanno u-

restituirli e ha una
capacita di resi-
stenza alla crisi
molto maggiore
delleimprese nor-
mali». Da qui I'i-
dea di dare la pos-
sibilita di diventa-

re «banchiere sociale» a ogni citta-
dino o impresa. Spiega Morganti: «k:
una formula nuova: ci mettiamo in
pool con questi soggetti, la banca
prestafino ai due terzi della somma
richiesta (ogni progetto pud chie-
dere fino a 1 milione di euro, un cit-
tadino puo prestare
finoa 10mila euro e
un'impresa fino a
50mila, ndr) e ga-
rantisce il capitale di
chi presta. Se rag-
Fiuugessimo 10 mi-
ioni di euro di pre-
stitinel primo anno,
sarebbe un bel risul-
tatos.
Sul web sta puntan-

do anche Banca Popolare Etica, |'i-
stituto che ha posto il finanziamen-
to al Terzo settore al centro della sua
attivith, Durante la fiera «Fa’ la cosa
giusta» tenutasi a Milano, la banca
guidata da Uﬁ{u Biggeri ha presen-
tato Fund facility, un software basa-
to sul web (sviluppato da Eiteam,
cooperativa sociale di Padova) perla

estione delle attivita di raccolta
ondi, ma anche di incassi e paga-
menti con strumenti quali bolletti-
ni, bonifici, carte di credito (il siste-
ma dialoga col servizio di internet
banking di Banca Etica). Obiettivo:
eliminare o ridurre di molto i pro-
blemi che tradizionalmente com-

licano, rallentandola, I'attivita di
undraising, come ad esempio lage-



stione dell’anagrafica. Prima orga-
nizzazione ad utilizzare il nuovo
software é stato il Comitato refe-
rendario per |'acqua bene comune,
che dal suo sito permette, a chi in-
tende sostenere la campagna in vi-
sta del referendum deFlZ—lB giu-
gno, non solo di donare ma anche

di prestare una somma, precisa-
mente di effettuare una sottoscri-
zione (da 50 euro in su): verra resti-
tuita in caso di raggiungimento del
quoru.

La grande rivoluzione del fundrai-
sing sembra dunque basarsi princi-
Ealmente su due elementi: la possi-
ilita di prestare al Non profit, oltre
che di donare, e di farlo ri-
conoscendosi in una comu-

nita di persone animate da-

§Ij stessivalori, che decidono
icondividere un’iniziativa e

di sostenerla con le proprie
risorse. Un nuovo modello, ri-
battezzato crowd-funding (ve-

dere box in pagina), in cui le

' aspettative di chi presta, o do-
na, sono di una remunerazio-
nenon tanto economicaquan-

to di senso, legata ai valori.
«Queste nuove modalita — ha
detto, nel suo intervento aFa’ la
cosa giusta, Paolo Venturi, diret-
tore di Aiccon, che nel '99 awio
la prima scuola di fundraising in

, [talia— sono uno strumento diin-
novazione dal basso ed esprimo-
na il bisogno che le persone han-
no di beni relazionali, ad alto con-
tenuto identitario».
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La pagina del 12 aprile in cui
Avvenire ha lanciato l'allarme sulla
«stretta creditizia» per il Terzo
settore a causa delle nuove regole
bancarie di Basilea 3
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ritical Fashion. Perché tutto

Non solo griffe: ['arte del vestire fra etica

Lorenzo Guadagnucci

FRANCESCA CAIRA ha un suo modo
d’intendere la “moda critica”; «Amo re-
cuperare 1 tessutl € i capi usati e riporta-
re a nuova vita competenze e valori arti-
gianali che sarebbero dimenticati, oltre
che gettati in un cestino». “Caira Desi-
gn” (www.cairadesign.com), un labora-
torio a Milano e una presenza costante
nelle fiere “alternative”, ¢ gia un nome
di rilievo nel mondo della “critical
fashion”, un universo che vive lontano
dagli ori e dai fasti dalla moda ufficiale
e tuttavia sta crescendo in termini di
qualita, professionalita, diffusione,

C'E CHI, come Francesca, recupera ma-
teriali e capi usati, chi utilizza solo tes-
suti biologici, chi pranca il pnnmplo
del “chilometro zero” (minimizza cioe
i spostamenti), chi produce scarpe
ggnz:fﬁuhnare pmdottzlj animali, cﬁll'l}a
parte della filiera del commercio equo e
solidale, chi si & inventato il “negozio
condiviso” per unire le forze di stilisu
indipendenti... Ci sono molu modi di
declinare l'idea che [labbigliamento
possa, anzi debba, unire stile, gusto e
bellezza da una parte, giustizia, etica ed
ecologia dall’altra.
Nel marzo scorso a Milano, alla fiera
“Fa’ la cosa giusta”, il maggiore appun-
tamento nazionale per il consumo criti-
co e gli stili di vita sostenibili, la sezio-
ne dedicata alla “critical fashion™ occu-
pava una superficie piu grande dell’an-
no precedente, com’era piu grande la
varieta di proposte ¢ progetti.
Prendiamo 1l Laboratorio ILavgon
(www.laboratoriolavgon.it): sono ma-
dre e figlia che in una cascina in provin-
cia di Pavia hanno messo in piedi una
sartoria creativa, che recupera tessut

(adorano il feltro) e produ-
ce pezzi unici, dall’abbi-
gliamento femminile agli
accessori.

Altromercato (www.altro-
mercalto.it), che & la princi-
pale centrale italiana di im-
portazione del commercio
equo e solidale, ha amplia-
to la sua gamma di propo-
ste nell’abbigliamento e
ora propone un concorso -
“Stilista per caso... crea lo
stile giusto!™ -: il progetto
vincente sara realizzato da
un produttore del commer-
cio equo ed entrera nella
collezione primavera-esta-
te 2012.

A Milano ecco Isola della
Moda (www.isolladellamo-
da.net): un caso pionieristi-
¢o di “shop-sharing” (con-
divisione di un negozio)
che riunisce stilisti e desi-
gner convinti che “un’al-
tra moda sia possibile”,
cioé “una moda che non
proviene dall’alto, né da
lontano; una moda sensibi-
le all’ambiente, capace di
riappropriarsi della capaci-
ta di inventare e di creares.

NEL GRUPPO, fra gli altri, ci sono Eco-
logina, creatura di una giovane desi-
gner che utilizza scarti delle aziende tes-
sili per trasformarli in abiti originali;
Officina 6 M (www.officinabm.com),
che propone zoccoli, borse, accessori ga-
rantendo materiali e finissaggi natura-
I1; Miss Isis (www.miss-isis.com), mar-
chio di Isabelle Morneau, linguista di
professiona appassionata di rlnpga e ap-




prodata, quasi per scherzo, alla realizza-
zione di gioielli,

Sono solo alcuni esempi fra 1 tant possi-
bili. L’elenco potrebbe continuare e
scopriremmo mola altri aspett di un
universo che non é liquidabile come
marginale e quindi trascurabile, perché
ha valori professionali, etici e culturali
che il mondo della moda ufficiale ha
certo trascurato, sull’'onda delle pure lo-
giche di mercato, ma che non pud rin-
negare.

= .

Qui sopra e a destra alcuni scatti di Olga Piscitelli
alla sezione Critical Fashion della fiera “Fa’ la
cosa giusta" a Milano

CREATIVITA
Un abito di
Francesca Caira
(in alto), stilista
specializzata
nell’abbigliamento
¢ di recupero
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Lo spiega bene Francesca Caira: «Il
mondo della moda canonica € com-
pletamente diverso dal nostro mo-
do di intendere. Li, specie per i mar-
chi strutturati, quando s1 progetta
una collezione, si parte dalle tenden-
ze, dai colori, dagli stili che si ritie-
ne debbano prevalere, e si considera
ovviamente la vendibilita del capo.
Tutto conta meno la passione. Per
me & 'inverso. Io giro per mercati-
ni, 0sservo, tocco e quando c’¢ qual-
cosa che mi appassiona, magari un
gilet, come mi e capitato da poco,
faccio delle prove e quando l'esito
mi soddisfa vado in cerca dello
stock giusto, compro 30-40 gilet e
passo alla realizzazionen.

PASSIONE, cultura, etica e una
relazione con il mercato che ri-
fugge dai grandi numeri, dalle
produzioni di massa, dai per-
corsi e dai luoghi stabiliti: so-
no 1 fondament di cid che ab-
biamo cominciato a chiama-
re “critical fashion”. E’ spes-
so un’avventura difficile,
una lotta contro correnti
che porterebbero in direzio-
ni opposte, ma ¢ difficile
negare che vi si trovino gli

elementi pili genuini della

creativita.






